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Hallo liebe Leser, 

mit dem März-Newsletter wollen wir zum Einen den Frühling, und zum Anderen die Osterzeit 
einläuten. Daher laden wir Sie herzlich ein zum großen Ostereiersuchen auf www.transfair.org. 
An dieser Stelle erwarten Sie aber auch viele Neuigkeiten aus der Fairtrade-Welt, ohne dass Sie 
lange danach suchen müssen: Wir entführen Sie in die Welt von ‚Liebevoll‘, erzählen Ihnen 
Geschichten aus dem Produktregal und werfen einen Blick auf das internationale Fairtrade-
Parkett. 

Einen schönen Frühlingsanfang und viel Spaß beim Lesen wünscht Ihnen  
Ihr TransFair-Team  

Fairtrade ist… liebevoll! 

Kaffeebohnen sonnen sich in Liegestühlen, Bananen schaukeln in der 
Hängematte und Pflänzchen Rosa misst schon 22 cm – dies sind die 
Motive der ersten Informationskampagne von TransFair. Die Motive 
stellen auf originelle Art die Produktfürsorge der Fairtrade-Produzenten 
in den Vordergrund. „Eine Fürsorge, die letztlich auch dem Geschmack 
der Fairtrade-Produkte zu Gute kommt “ erklärte Dieter Overath, 
Geschäftsführer von TransFair, bei der offiziellen Enthüllung des ersten 

Kampagnenmotivs. Entwickelt und umgesetzt haben die Kampagne zwölf  Mediendesign-
Studenten der Rheinischen Fachhochschule Köln. Haben wir Sie neugierig gemacht? Dann lohnt 
sich ein Blick auf die interaktive Kampagnenwebsite www.liebevoll.info .  

Fröhliche Ostern!  

Machen Sie mit bei der großen Fairtrade-Ostereier-Suche. Auf unserer 
Website hat der Fairtrade-Hase auf verschiedenen Seiten zehn 
Ostereier versteckt. Aber seien Sie gewarnt: Er hat sich redlich Mühe 
dabei gegeben. Unter denjenigen, die die meisten Eier entdeckt haben, 
verlosen wir am 25. März zehn GEPA Osterhasen aus Fairtrade-Bio-
Vollmilchschokolade.  
Wir wünschen Ihnen viel Erfolg bei der Eiersuche unter 
www.transfair.org.  

TransFair und Tchibo starten Kooperation 

Der Kaffeespezialist Tchibo präsentierte auf der diesjährigen Internorga, der internationalen 
Fachmesse für den modernen Außer-Haus-Markt, mit dem VISTA-Kafeesortiment erstmals einen 
Fairtrade-gesiegelten Kaffee. Das VISTA-Konzept gibt es bereits im Außer-Haus-Geschäft von 
Tchibo in Großbritannien, wo dieser Fairtrade-gesiegelte Kaffee sehr positiv aufgenommen 
wurde. Ein vergleichbarer Erfolg wird auch für den deutschen Markt erwartet. Dieter Overath 
erhofft, durch das neue VISTA-Angebot im Außer-Haus-Bereich eine halbe Million neue Fairtrade-
Kaffeetrinker zu gewinnen. 

  



Fairtrade macht sich auf die Socken 

Zusammen mit acht Studenten des Studiengangs Visuelle 
Kommunikation der Hochschule Pforzheim entwickelte 
TransFair eine Anzeigenkampagne zu Fairtrade-Baumwolle. 
Dem Motiv „Jetzt macht es sich auf die Socken“, das bisher in 
verschiedenen Messekatalogen veröffentlicht wurde, folgen 
weitere Motive aus der Textilwelt. 

Fairtrade international 

Großbritannien: Der Faire Handel auf der Insel boomt. Immer mehr große 
Handelsunternehmen wenden sich dem Fairen Handel zu. So zum Beispiel stellt Tate&Lyle, 
Großbritanniens bekannteste Zuckerraffinerie, innerhalb der nächsten 18 Monate komplett auf 
Fairtrade-Zucker um. Die stetig wachsende Beliebtheit von Fairtrade-Produkten zahlt sich aus: 
Der geschätzte Umsatz aus Fairtrade-Produkten stieg  2007 in Großbritannien um 81 Prozent auf 
umgerechnet 780 Millionen Euro. 
  
Schweiz: Ab 1. März 2008 hat die Max Havelaar-Stiftung, die Siegelinitiative des Fairen Handels 
in der Schweiz, ein neues Erscheinungsbild. Das neue Signet entspricht dem international 
einheitlichen Auftritt aller Fairtrade-Organisationen im Verbund von FLO (Fairtrade Labelling 
Organizations International).  Mit der Umstellung der Schweizer Siegelinitiative tragen nun fair 
gehandelte Produkte in insgesamt  15 europäischen Ländern das bekannte internationale 
Fairtrade-Siegel.   

Europa: Die EU Kommission bereitet einen Nachhaltigkeitsplan für Produktion und Konsum in 
der EU vor. Der Nachhaltigkeitsplan (SCP) soll in Zusammenarbeit mit dem europäischen 
Einzelhandel durchgeführt werden.  Als ein Element des Plans soll die Promotion von 
nachhaltigen Produkten in den Vordergrund gestellt werden. 

Südafrika:  Nach Mexiko  wurde nun in einem zweiten Land der südlichen Hemisphäre eine 
Fairtrade-Siegelinitiative gegründet: in Südafrika. Boudewijn Goossens, Geschäftsführer der 
Initiative, betonte auf seinem Europa-Besuch die Bedeutung des Fairen Handels für Südafrika: 
„Es ist wichtig, dass die Verbraucher in Südafrika erkennen, dass viele Produzenten in ihrem 
eigenen Land unter denkbar schlechten Arbeitsbedingungen leiden. Der Faire Handel bietet hier 
konkrete Hilfestellung von Südafrikanern für Südafrikaner.“      

TransFair Multiplikatorenschulung 

Am 7. und 8. März kamen ehrenamtliche Fairtrade-Unterstützer aus 
dem gesamten Bundesgebiet zur jährlichen Multiplikatorenschulung in 
Köln zusammen. An zwei Tagen erfuhren sie von Dieter Overath und 
weiteren Mitarbeitern der Geschäftsstelle alles Neue und Wissenswerte 
über die geplanten Aktivitäten von TransFair. Workshops zu 
verschiedenen Aktionsformen für den Fairen Handel  sorgten für einen 
regen Austausch aller Mitwirkenden und für frische Motivation für das 

Jahr 2008.  

Sie wollen ehrenamtlicher Fairtrade-Unterstützer werden? Dann freuen wir uns auf Ihre Email an 
info@transfair.org . 



Neues aus dem Produktregal 

Fair, Bio, direkt: der neuen Orangensaft von Voelkel 
Der Bio-Safthersteller Voelkel hat seinen Bio-Orangensaft komplett auf Fairtrade umgestellt. 
Vorgestellt wurde der  neue Fairtrade-Orangensaft „bio C“ auf der Biofach in Nürnberg. Erstmalig 
kommt damit ein Fairtrade-Orangendirektsaft auf den Markt. Erhältlich sind die Saftspezialitäten 
von Voelkel im Naturkost-Fachhandel und in Biomärkten bundesweit. 

Rosigere Zeiten im Norden, Süden und Osten 
Blume2000 wird ab Ende Februar 2008 in allen 200 norddeutschen und Berliner  Filialen 
Fairtrade-Rosen aus Ostafrika verkaufen. Nach Blumen Risse ist Blume2000 der zweite 
Fachhändler, der die Fairtrade-Rosen ins Sortiment aufgenommen hat.  
Auch 250 Penny-Märkte im Großraum München bieten ihren Kunden ab Mitte März Fairtrade-
Rosen als Frühlingsboten an.  
Wir warten auf Neuigkeiten aus dem Westen. 

Fairglobe-Orangensaft ist Testsieger 
Öko-Test 3/2008: Wer keine Zeit hat zum Selbstpressen, wird in Sachen Orangensaft im 
Supermarkt gut bedient. Im Test von 27 Orangensäften schnitt der  Fairglobe-Orangensaft von 
Lidl mit der Note „Sehr gut“ ab, dicht gefolgt von dem als „gut“ bewerteten“„Pfanner 100% 
Orange Fair“. 

Neu: Fairtrade Reis-Waffeln 
Im Sortiment der GEPA gibt es ab sofort die neuen Bio-Reiswaffeln. Die knusprigen Waffeln aus 
thailändischem Duftreis gibt es in zwei leckeren Sorten: Bio-Reiswaffeln mit Meersalz und Bio-
Reiswaffeln mit Vollmilchschokolade.  

  

Münchens Messe trinkt fair 

Der auf Messegastronomie spezialisierte Caterer Hoffmann aus München hat den 
Fairtrade-Kaffee "Café Intención" aus dem Hause Darboven in sein 
Getränkesortiment aufgenommen. Neben privaten Festlichkeiten betreut der Caterer 
vor allem Großprojekte wie die Messe München, das ICM und das MOC. Erstmalig 
ausgeschenkt wurde der fair gehandelte Kaffee auf der Eröffnungspressekonferenz 
der Internationalen Handwerksmesse in München. 

TERMINE TERMINE TERMINE 

ProWein 2008 
Die vom 16. bis zum 18. März in Düsseldorf stattfindende Fachmesse "ProWein 2008" ist mit 
mehr als 3000 Ausstellern aus 43 Ländern die internationale Leitmesse der Branche. Auch 
TransFair-Lizenznehmer werden auf der Messe mit ihren Fairtrade-Weinen vertreten sein. 



 

Weitere Informationen zur ProWein erhalten Sie hier. 

Einsendeschluss „Politik ist käuflich“ 
Noch bis zum 31. März 2008 sucht TransFair zusammen mit der Aktion Mensch spannende 
Einfälle zum Thema Fairer Handel. Sie haben eine Idee für ein kreatives Motiv mit passendem 
"Slogan", das zum Nachdenken über das eigene Einkaufverhalten anregt? Dann freuen wir uns 
auf Ihre Entwürfe bis zum 31. März. Weitere Informationen zum Wettbewerb finden Sie hier. 
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