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STARKUNG VON
KLEINBAUERN

ZAHLEN UND FAKTEN

90 Prozent der weltweiten Landwirtschaft wird von
Familienbetrieben geleistet. Sie produzieren 80
Prozent aller weltweit konsumierten Lebensmittel.
Die meisten der Hofe sind klein: 72 Prozent der
Familienbetriebe verfligen tber weniger als einen
Hektar Land. Weitere 12 Prozent bearbeiten
zwischen einem und zwei Hektar Land, global
betrachtet aber nur 4 Prozent der Agrarflache.

Kleinbauern produzieren mehr Nahrung im Verhéltnis

zur bewirtschafteten Flache als GroBbetriebe.

Dennoch gelingt es vielen Kleinbauern nicht, genug

zu produzieren, um sich und ihren Familien einen
angemessenen Lebensunterhalt zu sichern.

Seit es Fairtrade gibt, geht es in erster Linie
um die, die sich und uns mit Lebensmitteln
versorgen. Denn sie haben auf dem Weltmarkt
eine schwache Position und bekommen

meist nur einen geringen Teil dessen, was ein
Produkt spéter kostet. Damit sich die Situation
der Kleinbauern im globalen Stiden verbessert,
mussen sie gestérkt werden und eine Stimme
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bekommen - das ist das Ziel von Fairtrade.
Kleinbauern machen mit 88 Prozent den
groBten Teil der Produzenten aus, mit denen
Fairtrade zusammenarbeitet. Nur 12 Prozent
gehdren zur Gruppe der lohnabhangig
Beschéftigten, die kein eigenes Land besitzen
und auf das Gehalt eines Arbeitgebers
angewiesen sind.

EFFIZIENZ VON FAIRTRADE-KLEINBAUERNORGANISATIONEN

Die Auswertung von Fairtrade-Daten hat er-
geben, dass die Effizienz einer Kleinbauern-
organisation und die Wirkung von Fairtrade in
der Mehrheit der Falle mit der GréBe der Klein-
bauernorganisation steigen:

¢ Kleine Kleinbauernorganisationen mit weni-
ger als 100 Mitgliedern, die seit weniger als
zwei Jahren bestehen, leiden oftmals unter
einer unerfahrenen Fihrung und schwachen
organisatorischen Strukturen.

AuBerdem leben sie in gréBerer Abhangig- .

keit von Handlern. Aus diesen Missstanden
resultiert ein Abverkauf von Fairtrade-

Produkten, der im Schnitt unter 25 Prozent
des gesamten Produktionsvolumens liegt.

¢ Mittlere Kleinbauernorganisationen mit 100 -

2000 Mitgliedern und einem Bestehen von
2 - 6 Jahren sind meistens gut organisiert
und stark genug, um mit den Handlern auf
Augenhdhe zu verhandeln. Der Abverkauf
von Fairtrade-Produkten liegt im Schnitt bei
25 - 50 Prozent.

GroBe Kleinbauernorganisationen mit mehr
als 2000 Mitgliedern und einem Bestehen
von Uber 6 Jahren haben in der Regel ein
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Fairtrade baut auf verschiedene wirkungs-
starke Mechanismen, die Kleinbauern in eine
Position bringen, aus der sie eigensténdig ihre
Lebensverhéltnisse verbessern kdnnen. Der
wichtigste Rahmen, in dem dieser Prozess
stattfindet, sind die Fairtrade-Standards. Sie
umfassen unter anderem:

sehr gut organisiertes Management mit klar
definierten Funktionen und sie sind auf-
grund von direkten Handelskontakten
komplett unabhéangig von Zwischenh&nd-
lern. Dies fiihrt zu einem Abverkauf von
Fairtrade-Produkten, der im Schnitt Gber 50
Prozent liegt.

Ein héherer Abverkauf unter Fairtrade-
Bedingungen bedeutet fiir die Kleinbauern
héhere Pramieneinnahmen und damit mehr
Entwicklungsmaéglichkeiten.
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Die Kleinbauern entscheiden bei Fairtrade in einem demokratischen 2015/2016 wurden verschiedene MaBnahmen und Projekte
Prozess eigensténdig Uber die Investitionen aus der Pramie. Je nach gestartet, um Kleinbauernorganisationen tber die Standards hinaus
Produkt und Region sind die Herausforderungen fiir Kleinbauern sehr zu starken:

unterschiedlich. Jede Kleinbauernorganisation erarbeiten ihren eigenen
Entwicklungsplan, der von der jeweiligen Generalversammlung der
Kleinbauern verabschiedet und in dem die Verwendung der Pramien
im Sinne der Gemeinschaft festgehalten wird.

Jimmy Ramirez
Betriebsleiter der Kaffeekooperative CAFEPSA,
El Paraiso, Honduras

FAIRTRADE



